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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国运动服装产业市场监测及投资前景研究报告》

共十五章。首先介绍了中国运动服装行业的概念，接着分析了中国运动服装行业发展环境，

然后对中国运动服装行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国运动服装行业面临

的机遇及发展前景。您若想对中国运动服装行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告

将是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2012-2016年中国运动服装产业市场监测及投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

     运动服装是典型的&ldquo;舶来品&rdquo;。在中国古代，人们在进行体育运动时一般就穿

日常的生活服装，没有独立出来的服装门类。随着时代的发展，到了19世纪中期，欧 洲各项

体育运动开始蓬勃发展起来。为了更好的配合体育运动，提高成绩，出现了专门为狩猎、高

尔夫球等运动设计的体育服装。几十年后的19世纪90年代，随 着欧洲女人们也开始参与网球

、自行车以及游泳等运动，网球服和横条纹的水手衫变得流行起来。到了20世纪，各种专门

的运动服装变得越来越多，并迅速推广流 传到世界各地。我国的运动员是从1911的全国运动

会才开始使用运动服装的。 

     目前我国运动服装行业发展形势并不乐观，运动服装行业面临洗牌的局势已定，运动服装

企业亟需升级以实现突破。行业发展到一定阶段必然会引发品牌升级，我国 当前超过30亿规

模的运动品牌不少于10家，通过行业洗牌，淘汰了一些竞争能力较差的企业，对于运动服装

产业的长远健康发展是有好处的。当前我国本土品牌 也面临很多困境，在产品同质化严重的

现状下，我国本土品牌在北京奥运会之后并没有很好地成长起来。相反，我国本土运动服装

产业，正担负着内忧外患的压力： 一方面，高溢价的洋品牌耐克、阿迪达斯两大巨头牢牢控

制着我国运动品牌的高端市场，并靠下沉策略和亲民众价格快速吞噬着我国运动服装市场；

另一方面，国内 本土品牌之间的竞争日益白热化，同时迅速成长起来的运动休闲市场对传统

运动品牌也带来巨大的冲击。 

　　就我国运动服装市场的发展趋势而言，突出 表现为总量上的快速增加，并且由以往的单

调转向多元化，形成追求新、奇、美的个性化消费模式。随着收入差异的扩大，扩大了消费

差距，高收入阶层趋向高品 位、高档次的消费，而对于大多数中低收入阶层的人来说，跑步



、做操、爬山等无特殊要求的体育项目更易参加。所以收入不同的阶层，在其运动休闲方面

的消费倾 向存在差异，这也使的运动休闲的消费趋势趋向多元化；受生活环境不断变化的影

响，人们本来就各具有特点的价值观念、审美观、消费观也会渐变且越来越纷繁多 样，这将

使服装需求日新月异。因此，运动休闲装的消费将是多元化和多层次的，并随着生活水平的

不断提高而呈现从低层次向高层次的渐变。 
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